大通区2023年“送戏进万村”活动实施方案

为贯彻落实党的二十大、省第十一次党代会精神，创新实施文化惠民工程，丰富基层群众精神文化生活，推动基层文化惠民工程扩大覆盖面，增强实效性，完善工作机制，推动“群众点单”和“政府买单”更好对接，鼓励社会力量参与，着力提升公共文化服务效能，大通区文化和旅游局按照淮文旅办[2023]3号文件精神已完成“送戏进万村”的招投标工作，现决定在全区开展“送戏进万村”活动。实施方案如下：
一、坚持正确导向
坚持以群众为中心的工作导向，通过“送戏进万村”活动，大力弘扬社会主义核心价值观，传承和发展中华优秀传统文化，展示新阶段现代化美好大通建设成果。演出剧（节）目应结合农村实际、体现乡土特色、内容健康向上、形式丰富多样、农民喜闻乐见。戏曲专场可演出整本大戏或3-5个小戏、折子戏，提倡演出单位新创反映现实题材的作品。根据群众需求，适当安排综艺演出节目。每场演出时长一般不少于100分钟。
二、明确职责任务
区文化和旅游局是“送戏进万村”活动实施主体，包括开展供需摸底调研、制定实施方案、组织招标采购、公开服务信息、跟踪督导及绩效评估。
乡镇综合文化站负责做好群众需求征集工作，协调中标演出服务单位、行政村等，落实演出场地，广泛宣传发动，维护演出秩序，演出现场质量监督。
行政村负责做好活动宣传、提供演出场地、观众组织等工作，尤其要提前公布、广泛宣传演出信息，协助乡镇做好群众意见建议征集工作和演出现场质量监督。
三、加强督促检查
区文化和旅游局会同财政部门，按照采购计划、合同执行、质量效果、资金使用等进行动态跟踪督查，确保活动有质有序推进。充分发挥乡镇综合文化站在演出现场督查的作用。建立送戏进村服务反馈和群众满意度测评，每场演出由演出单位现场填写统一制式的服务回执单（见附件1），经演出地行政村委会盖章、乡镇文综合化站审核后，报区文化和旅游局存档备查。
区文化和旅游局按照“送戏进万村”管理服务网络平台的有关要求，及时发布采购公告、中标信息、演出计划等，上传演出视频、报送相关信息等。中标演出服务单位每场演出要拍摄2分钟以内的短视频，短视频应能反映演出现场时间、地点、演出人员、观众数量等。中标演出服务单位应进行1个以上整场视频现场实录。
“送戏进万村”活动已列入省政府文化民生工程绩效考核、省文化和旅游厅年度重点工作测评指标。2023年11月前，区文化和旅游行政部门收集辖区内2023年度“送戏进万村”活动视频，会同总结材料及数据采集表（见附件2）统一报送上级文化和旅游部门。上级文化和旅游部门将结合各地工作开展情况进行综合考评。各乡镇综合文化站要高度重视，精心安排，做好协调，确保“送戏进万村”活动优质、高效、全面完成。
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